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Vocé_acaha fe receber um
tutorial completo para entender

como funciona a configuracao dos objetivos e das segmentacoes das
campanhas tanto no Google Ads quanto no Meta Ads. Além disso, vocé vai
aprender a criar uma conta no ChatGPT, como também vai usar dois agentes de
|A que vao acelerar suas atividades como gestor de trafego.

Bom demais pra ser verdade? Sim! Por isso, leia com atencao todo este
conteudo e pratique simultaneamente para otimizar o seu tempo de estudo!
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COMO CRIAR UMA CONTA DE CHATGPT
DE FORMA SIMPLES?

Passo 1

Para criar uma conta no ChatGPT, acesse o site oficial da plataforma:
https://chat.openai.com/auth/login .
Em seguida, clique em “inscrever-se”:

®

Bem-vindo ao ChatGPT

Facga login com sua conta OpenAl para continuar

o e

Passo 2
Coloque seu e-mail em “enderec¢o de e-mail” e sua senha no campo “senha”.
Feito isso, clique em “continuar”.

crie sua conta


https://chat.openai.com/auth/login
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Passo 3
Vocé vai receber um e-mail para verificar sua conta. Para isso, clique em
“verificar endereco de e-mail”:

g —
& openm

Verifique seu endereco de e-mail

Passo 4
No painel “fale-nos sobre vocé”, preencha corretamente seus dados. Ao final,
clique em “continuar”:

Fale nos sobre vocé

| |

&

—> I

Pdg. 4
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Passo 5
No painel “verifique seu nimero de telefone” coloque seu niimero e confirme
em “enviar codigo”:

verifique seu niumero de
telefone

- I

Passo 6
Vocé sera direcionado para o painel “protegendo sua conta”. Clique em “iniciar
desafio” para prosseguir com a configuragao:

Protegendo sua conta

o
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Passo 7

Depois de preencher todas as etapas, vocé seraredirecionado para o painel
“coloque o codigo”. No campo sinalizado abaixo, coloque a sequéncia de
numeros enviada no seu celular:

Coloque o cédigo

Passo 8
Agora, vocé vai conhecer mais informagoes sobre o ChatGPT. Ao final da leitura,
clique em “next”:

ChatGPT

This is a free ressarch praview.

Diur gead is be ged axterral hesdback in ordar b imprces our Syatermns bnd ke e ke
Wil v Fuivs Saheguards in placs, e 3yStem iy SCoalionally garerate et

s miglaading irlcermaban and praduce sMerdive ar Biaded cortet 1§ ? irderced o g
[ [0 ] G
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Passo 9
Vocé vai se deparar com algumas instrugoes para uso do ChatGPT. Ao final da
leitura, clique em “next”:

How we collect data

h Conmversations rrary bt revirsend by our Al trasners: B0 improve our Systems
L

(] Pleaze don't chare BTy SEMSHe: nformation in YOUIN COMAETERN0NS.

Back Fext

Passo 10

Ao final da leitura, clique em “done”:

‘We'd love your feedback!

This system is optimized for dialogus. Let us know if a particular response was good or
L unhelptul

Share your feedback in our Discord server,

oo
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Passo 11

Sua conta no ChatGPT esta criada e ja pode ser usada. No menu lateral
esquerdo vocé poderd acessar todas as suas conversas e para enviar a primeira
mensagem, escreva sud solicitagdo no campo “send a message”:

W

E pronto!

Vocé acabou de criar sua conta no ChatGPT. Em sequida, dé informacdes para a
IA sobre o seu negécio e bora usar essa ferramenta na hora de criar bons
conteudos para o Instagram.

=> |

Free Research Preview. ChatGPT may produce inaccurate information about people, places, or facts. ChatGPT May 24 Version

Para acelerar o processo de mapeamento de publico-alvo, acesse o agente
para Estudo de Persona. Compartilhe todas as informacdes pertinentes e avalie
as respostas do seu estagiario.

E para criar storytelling que converte, conte com o Criador de roteiro de
anuncios. Este é um catalisador de informag¢ées sobre seu nicho e
publico-alvo, para que seus anuncios alcancem as pessoas certas, na hora
certa.

Pig. 8
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0 Criador de roteiro de aniincios e o
Estudo de persona

dentro do Google Ads e do Meta Ads?

A primeira coisa que vocé precisa entender é que existem varios objetivos de
campanha tanto no Google Ads, quanto no Meta Ads. E a depender de qual
objetivo vocé escolher, 0 seu anuncio vai aparecer para determinados publicos.

Isso significa que se vocé escolher o objetivo de vendas, o seu anuncio vai
aparecer para pessoas que tém mais probabilidade de comprar. 0 mesmo
acontece quando vocé escolher o objetivo de engajamento: o Meta Ads vai
direcionar o seu anuncio nao para as pessoas que estao prontas para comprar,
mas para pessoas que querem engajar com o seu conteudo.

Diante disso, deu para entender que dentro do gerenciador de anuncios os
objetivos de campanha sao bem o6bvios, ou seja, 0o nome ja indica a finalidade
de cada um. Ainda assim, eu vou detalhar um pouco para que vocé entenda de
verdade. No Meta Ads temos 6 objetivos:


https://chatgpt.com/g/g-6796a3cb49a48191861af9589d24456c-ia-imersao-criador-de-roteiro-de-anuncios/
https://chatgpt.com/g/g-675c22667b608191b28390202d04a334-ia-imersao-estudo-de-persona/

Criar nova campanha

Tipo de compra

Leildo

Escolha um objetivo da campanha

L] n Reconhecimento

3
()
Y

iah

D& um nome a sua campanha * Opcional

Saiba mais

Trafego

Engajamento

Cadastros

Promogéo do app

Vendas

ExTURANDO S

con ANUNCIOS

Novo conjunto de antincios ou anidncio X

&

Reconhecimento

Mostre os antncios para quem tem maior
probabilidade de se lembrar deles

Bom para:

Alcance @
Reconhecimento da marca @
Visualizagbes do video €

Reconhecimento da localizagdo da loja @

v

0 objetivo do
reconhecimento sera
usado quando vocé quiser
alcancar o maior numero
de pessoas, sem a
intencao de que elas
engajem com O Sseu
conteudo. Na pratica,
vocé pode wusar esse
objetivo para dar um
recado para sua
audiéncia, avisar que um
novo produto ou evento
esta chegando, por
exemplo.

Ja o objetivo de trafego
serd usado quando vocé

quiser enviar o maior numero possivel de pessoas para o seu site. Mas se vocé
quer vender mais no seu e-commerce, por exemplo, o objetivo correto é
“vendas”. Esse objetivo vai enviar o maior numero de pessoas com potencial de

compra para o seu site.

Além disso, o objetivo de trafego pode ser usado quando vocé quiser enviar as
pessoas para um site que nao € seu.

“Como assim, Pedro?”

Suponha que um portal de noticias tenha feito uma matéria sobre mim e eu
quero anuncia-la para minha audiéncia. Para fazer esse anuncio eu posso usar o
objetivo de trafego. Agora, quando o site € seu, use 0s objetivos de vendas ou

“cadastro”.

Pag. 10
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O objetivo de cadastros seque a mesma légica: através dele o seu anuncio sera
visto por pessoas que tém maior probabilidade de se cadastrar no seu site.
Esse foi 0 objetivo que eu usei para vocé se cadastrar na Imersao Faturando
com Anuncios

O objetivo de engajamento é o Unico que acumula funcdes, ja que ele serve
para aumentar a interacao da sua audiéncia com o seu conteudo (likes,
comentarios, seguidores) como também para receber mensagens no
WhatsApp, Direct, Messenger.

Ja o objetivo “promocao do aplicativo” serve para quando vocé é dono de
aplicativo e deseja divulga-lo para as pessoas instalarem em seus smartphones.

No Google Ads, aldgica é a mesma.
Quando vocé abrir o gerenciador esta é a organizacao dos objetivos:

N Mtred CAMpantia H = o .

Gl & o objethve da sua campanha

[ s s Dol g

O objetivo de vendas sera usado quando vocé quiser vender mais; o objetivo
“leads” sera escolhido quando vocé quiser mais cadastros; “cadastros no site”

Pag. 11



sera usado quando vocé quiser mais pessoas acessando 0 site, sem
necessariamente terem a intencao de compra ou cadastro.

O objetivo “consideracao de produto e marca” sera usado somente em
anuncios no YouTube com a finalidade de fazer as pessoas assistirem seus

EATURANDO S
- ANUNCIOS

videos e terem uma lembranca positiva da sua marca.

O objetivo “alcance e reconhecimento da marca” sera escolhido quando vocé
quiser alcancar o maior numero de pessoas possivel no YouTube e nos sites na
internet. Ja o objetivo “promocao do aplicativo” tem a mesma funcao que o

objetivo de mesmo nome no Meta Ads.

“Pedro, mas e esses ‘sil-objelivos’..
como funcionam?”

Ja o objetivo “visitas a lojas locais e promoc¢oes” nao funciona bem. Se vocé
quer receber mais visitas em sua loja, eu recomendo que vocé fagca uma
campanha sem meta e nela crie um objetivo para cumprir com essa funcao.
Nesses casos, vocé pode escolher o tipo de campanha “smart” na hora de

configurar o seu anuncio.

Selecione um tipo de campanha

Pesquisa

Aparega no momento certo na
Pesquisa Google para chentes com
grande intenglo

Video

Alcance espectadores e gere
conversdes no YouTube

Performance Max
g a Rede de Display

Alcance clientes em 3 milhbes de

sites @ apps com um criativo

atraente

App Smart

impulsione os downloads e Alcance clientes de forma simples
aumente o engajamento do seu com uma soluglio dnica para
app pequenas empresas

Pay. 12

Shopping

Exiba seus produtos para os
compradores enquanto eles
decidem o que comprar

Discovery

Exiba anincios no YouTube, no
Gmail, no Discover ¢ em outros
produtos
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Quando voce entrar no gerenciador de aniincios do
Google Ads vai se deparar com o painel “selecione um
tipo de campanha™

Essas op¢oes sao basicamente onde o seu anuncio vai aparecer.

Na pratica, significa que:

Se vocé escolher pesquisa, seu
anuncio aparecera na pesquisa
do Google;

O tipo de campanha rede de display
deve ser usado quando vocé quiser
aparecer nos sites parceiros do
Google;

Se vocé escolher video seus
anuncios aparecerao no YouTube;

Smart pode ser usado quando vocé
quiser receber visitas em seu
negacio local;

P -
a9.

Se vocé escolher Performance Max,
seu anuncio vai aparecer no YouTube,
nos sites nainternet e narede
pesquisa;

Shopping deve ser usado quando vocé
quiser divulgar seus produtos de
e-commerce;

O tipo de campanha aplicativo
também tem o objetivo de impulsionar
0 seu aplicativo para um publico maior

de pessoas;

Discovery é um tipo de campanha
para ser usado quando vocé quiser
que seus anuncios aparecam no
YouTube, Gmail, Discover, uma
ferramenta do Google Ads.
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“Poxa, Pedro, é muita coisa”

Sim, sao muitos objetivos e eu te garanto que, com certeza, vocé pode demorar
para testar todas essas ferramentas. Entao, neste primeiro momento vocé nao
precisa colocar todas essas possibilidades para jogo, mas seguir o método
que eu estou te ensinando durante as aulas da Imersao Faturando com
Anuncios. Nao invente moda, mas confie no que eu estou compartilhando com
vocé agora.

Quando vocé tiver mais grana para testar, ai sim sera 0o momento ideal para
explorar essas ferramentas.

Agora, vamos focar no simples bem feito porque o meu
intuito @ colocar dinheiro no seu holso.

Pag. 1
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Como selecionar o piiblico certo para minha

?

Para acertar a escolha de publicos, vocé precisa ter uma nogao sobre com quais
tipos de publicos existem:

e Publicos super quentes: esse tipo de publico é composto por pessoas
que estao mais propensas a comprar da marca em questao.

e Publicos mornos: pessoas que tém alguma probabilidade de efetuar
uma compra.

e Publicos frios: pessoas que nao conhecem a marca em questao.

Eu vou te mostrar agora quais publicos vocé pode usar dentro do gerenciador
de anuncios na hora de configurar suas campanhas.

super quentes

Lista de clientes (Google e Meta Ads);

Leads que iniciaram a compra(Google e Meta Ads);

Leads que adicionaram um produto no carrinho (Google e Meta Ads);
Leads cadastrados no seu site (Google e Meta Ads);

Leads que enviaram mensagem, mas ndo compraram (Google e Meta Ads);
Leads que visitaram seu site mas ndo compraram (Google e Meta Ads);
Leads que pesquisaram pelo nome da sua marca(Google Ads);

Leads envolvidos e visitantes nos ultimos 7 dias (Google e Meta Ads).

Pay. 15
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Além disso, vocé precisa conhecer 0s m

Envolvimento e Visitantes de 7 até 540D. Lembre-se que, quanto menos dias,
mais quente este publico serd(Google e Meta Ads);

Publicos de localizacdo geogréafica(Google e Meta Ads);

Listas de clientes mais antigos (Google e Meta Ads);

Pesquisas relacionadas ao seu produto/servico/curso (Google Ads);

Videos relacionados ao seu produto/servigco/curso (Google Ads);
Envolvimento com o Instagram (seguidores, engajaram com as publicagoes,
mandaram mensagem)

Envolvimento com a pagina do Facebook (sequidores, engajaram com as
publicacdes, mandaram mensagem);

Envolvimento com o YouTube (seguidores, engajaram com as publicagdes,
mandaram mensagem);

Também podemos adicionar a lista de quem enviou mensagem e nao
comprou.

sa os [ BIGHSTTITTY <20

Publicos semelhantes (Meta Ads);

Publicos de direcionamento detalhado (Meta Ads);

Publico-alvo de mercado (Google Ads);

Publico de afinidade (Google Ads);

Publicos baseados em aplicativos (Google Ads);

Publicos baseados em pesquisas sobre o que vocé vende (Google Ads).

Pag. 16
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COMO CRIAR PUBLICOS PERSONALIZADOS
DENTRO DO META ADS?

Acompanhe o passo a passo.

Passo 1

Dentro do gerenciador de anuncios do Meta Ads, acesse o menu lateral
esquerdo e clique nos icone de 3 tragos no topo:

o9 ;fodll " & Mets Bussness Suite [4
| = | asshos
® o & 2
Gwreniador Pubdscos Coprencnadios
Q o AP s de Eventos
o ® 2
Confguira: Adegpuacho ¢ Limates de
es do FEQUTANCE NGO po

Em sequida, clique no botao “publicos”:

Fotns 58 &) Matn Busiress Suits [

ferramentas
= Atalhos
® o - 2
Carenciadar Publicos CGrarenciador
@ de Andncios de Everlos

Configura Adeqiacas e Limites de
coes do SELIENCE BrRINECICS pa

Pag. 17
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Passo 3

E provavel que vocé ndo tenha esse botdo como atalho no topo do menu. Se for
0 caso, role o mouse para baixo no menu, va até "anunciar" e clique em
“publicos”:

O

Anmnciar
@ Ceniral de Criativos

& Configuracies da conta de an
) Gerenciador de Anincios
& Limites de sndncios por Pagina

B Planejador de Campanhas

& Publicos

¥ Regras automatizadas

T Py preeradcass s i ands

Tops " - i T8 ol L]

Agora, clique em “criar publico”:

Pay. 18
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Passo 5

Vocé vai reparar que vao aparecer 3
e tipos de publico: o “publico

s personalizado” ¢ aquele formado

por pessoas que ja interagiram com
R vocé. Veja as opcoes que vocé pode
spmress e escolher na hora de fazer publicos
- ¥ mbec deste tipo. Eu recomendo que,
inicialmente, vocé nao use as
opcoes “experiéncia instantanea’,
“classificados no Facebook”,

Frcols ums foste de publico personslizada

| njmrebin in b k1

"‘experiéncia de AR":

Pag. 19
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Passo 1

Eu recomendo que vocé teste o publico “site”. Para fazer esse teste vocé
precisara ter instalado o pixel em seu site (mas ndo se desespere com isso
agora. Vocé vai receber materiais de apoio para entender cada passo dessa

configuracdo). Vocé pode criar um publico de quem visitou o seu site em até
180 dias:

Criar um piblico personalizado de site x
Inclua contas da Central de Contas que atendam QUALOUER UM DOS w= seguintes
critérion
Origam
® Pixel Subido -
Evenios
Pessoas que vislaram paginas da web espacilicas -
Retencio @
180 dias

Pay. 20
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Criar um publico peesonslissds ds wits =
Wkl cortas de Cantral de s g EenAET  QUALDLIEE UMIDOE »  soguisbis
crbdicn
Crigam
® Pas Subei -
Lventas G
Trickon o wastarian Yt -
g [0 S vk &
4 it e e B e R
. T e
i 5 i BN S SRR BUF SRR G A s

B

Descsigla Cpcios
Crigr wm publeco personahzado de site b 3
nchisl (0Pt &8 Covrnl S8 CoMEd gu EendSm  QUALOUER UM DOS w  SQuimes
e
Drgee
& P Sufeio -
Eviriie
Frriocuin Sum lae e pidrin S e ecewelfici -
(Butaric @
g i camn
l::} ®  poRlbTm * ¥

.| O oo b peadon ety wibede 10 W ]

Befra mrdh s o W

. P T, (A . Hari (o b

T b stk i

whirkardes 0 it B0

Vocé também pode fazer um publico
de pessoas que visitaram paginas
especificas do seu site. Para isso,
basta clicar na seta que acompanha o
campo “eventos” e escolher a opgao
“pessoas que visitaram paginas da
web especificas™:

Passo 3

Em sequida, preencha com a URL (o
endereco) desta pagina sem o
“https://www”, ou seja, coloque
apenas o dominio e o restante do link
no campo “URL" e selecione a opcao
"contém™:

Pay. 21
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Passo 4

Caso vocé queira fazer um publico com os compradores de determinado
produto, sigaa mesma instrucao anterior. Pegue a URL do produto especifico e
cologue no campo “URL" dentro do gerenciador. Neste exemplo, eu coloquei o
link da camiseta subido zen disponivel no meu site porque eu quer fazer um
publico com as pessoas que compararam esta camiseta:

Criar um pdblico personalizado de site 4
@ Pixel Subido -
Eventos
Pessoas que visitaram paginas da web especificas -
Retengdo O
180 dias

[E> URL *  contém - X

Q. /produtos/camiseta-subido-2-0 X

lojasubido.com.br/produtos/camiseta-subido-zen X

Pay. 22
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Passo o

Feito isso, no campo “nome do publico” dé um nome para seu publico de forma
que vocé consiga identificar facilmente depois que publico € este. Em sequida,
cligue em “criar publico” para finalizar a criacao:

o Incluir mais pessoas . Excluir pessoas

Nome do publico

Visitou site - camisetas - 180D

Descrigio - Opcional

Pig. 23
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“lista de clientes”

Escolha uma fonte de piblico personalizado x Passo 1

Conecte-se com pessoas que ja demonstraram interesse na sua empresa ou produto.

S O publico “lista de clientes” também
o ® (& Ut deglentes ® € muito importante. Para fazer esse

[ Atividade de apps 2 Atividade offline tipo de pUbliCO, VOlte ao painel
i catdlogo " ., .
escolha uma fonte de publico
Fontes da Meta . " . uye
B viseo B Cona do metagram personalizado”, clique em “lista de
= Formulério de cadastro & Eventos clientes” e na sequéncia, clique em
# Experiéncia instanténea [[@ Pégina do Facebook "avangar":
= Compras i Classificados no Facebook
% Experiéncia de AR

Hu_m' insert  Draw  Pagelayout Formulas Data  Review  View  Automate () Tellme

Do | e e oo == Passo 02

B F A . Para fazer esse publico vocé

1 mari@gmail.com 1 precisa de uma lista de clientes
2 joac@hotmail.com .

3 [ no excel com e-mail ou telefone,
‘; como neste exemplo:

6

7

8

9

10

Pay. 24



EATURANDO S
- ANUNCIOS

Crie piblico de uma Selecionar tipo de lista

lista

@ Prepararlista Sua lista inclui uma coluna para o valor do cliente? Passo 3
O Selecionar tipo de li... 0 valor do cliente é um valor associado aos seus clientes com base em quai

e e e e ee - DepOIS de providenciar esta lista,

na primeira aba clique em
“avancar”. Na sequéncia,
selecione a opcao “nao - continue
com uma lista de clientes que nao

inclui o valor do cliente”:

Sim
0 valor do cliente é incluido na minha lista de clientes

|:> (®) Ndo

Continue com uma lista de clientes que néo inclui o valor do cliente

Passo 4

Agora, selecione a opgao “carregar uma lista” e na sequéncia, cliqgue em
“carregar arquivo”. E pronto, vocé tem uma lista de contatos inserida no
gerenciador para fazer esse tipo de publico.

Crie publico de uma Adicionar lista de clientes
lista
Antes de carregar sua lista, certifique-se de ter identificadores suficientes no formato correto. A lista precisa estar no formato CSV ou
& Preparar lista TXT.
@ selecionar tipo delli... £ Baixar modelo de arquivo (.csv)

(P Adicionar lista de cli...
@ Carregar uma lista (.csv ou .txt)

U

Carrégar arquivo

Colar virgula - Valores separados

D& um nome ao seu plblico

0/50 =+ Adicionar descrigéo

Pig. 25
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“conta do Instagram™

Escolha uma fonte de publico personalizado X Passo 1
Conecte-se com pessoas que jd demonstraram interesse na sua empresa ou produto. , , .
Este € um dos publicos

Suas fontes que VOCé ma|S Val

@ site & Lista de clientes e . ,
utilizar. Para configura-lo
[ Atividade de apps 2 Atividade offline . "
volte ao painel “escolha
888 catdlogo } .
uma fonte de publico
Fontes da Meta I. d " I
[> Video |:> ® (@ Contado Instagram persona 1Izado ! c Ique
= Formuldrio de cadastro <% Eventos em conta do
4 Experiéncia instantanea Pégina do Facebook InStagram"
= Compras fi Classificados no Facebook

% Experiéncia de AR

@ Cancelar ||

Passo 2
Clicando em "eventos”
VOCé consequira criar

Eventos

Qualquer pessoa que visitou o perfil esta conta profissional - }

contas da Central de Contas que comegaram a seguir essa conta

profissional esse publico com grupos
Inclui pessoas que comegaram a seguir sua conta profissional do Instagram. As
essoas que deixaram de seguir sua conta profissional do Instagram serfio removidas. H
e ? : ’ diferentes. Dentre essas
( Todos que se engajaram com esta conta profissional - A
Inclui contas da Central de Contas que acessaram este perfil ou executaram uma agéo (0] p Qoes, oS p u b I ICOS
nesta publicagéio ou andncio, como curtir, comentar, salvar, deslizar o conteido no
carrossel, tocar em botdes ou compartilhar, "co ntas da ce nt ra I d e
No Qualquer pessoa que visitou o perfil esta conta profissional
® issoinclui qualguer pessoa que tenha acessado o perfil desta conta profissional do Contas q ue come(;aram
Instagram, independentemente da agio que ela tenha executado. )
.
De contas da Central de Contas que se engajaram com qualquer publicagéo ou a segmr essa conta
anincio h . e n_ u
Inclui contas da Central de Contas que executaram uma agado nesta publicagéo ou h] prOfISSIonaI e tOdos
anulncio, como curtir, comentar, salvar, deslizar o conteldo no carrossel, tocar em .
botdes ou compartilhar, que se engajaram com
Pessoas que enviaram uma mensagem para esta conta profissional l H H "
( Isso inclui somente as pessoas que enviaram uma mensagem para esta conta essa conta pI'OfISSIOI"Ial

profissional do Instagram. ~ .
_‘ Seraoc mais UsadOS:
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Passo 3
Em “retengao” vocé pode escolher o periodo entre 1e 365 dias, ou seja, 0
periodo que essas pessoas engajaram com vVOCeé:

Eventos
Todos que se engajaram com esta conta profissional v
Retengdo ©
- . .
365 | dia
@ Incluir mais pessoas @ Excluir pessoas

Passo 4

Ao criar varios publicos de acordo com o periodo de retencao, ndo se esqueca
de alterar o nome de cada um deles no campo “nome do publico”, sempre com a
finalidade de facilitar a identificacao depois. Feito isso, clique em *“Criar
publico”:

Eventos
Todos que se engajaram com esta conta profissional -
Retengéo @
30 dias
@ Incluir mais pessoas @ Excluir pessoas

Nome do publico

Envolvimento - 30D 19/50

Descrigdo - Opcional

0/100

® Voltar Criar publicd
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Escolha uma fonte de piblico personalizado X
Conecte-se com pessoas que ja demonstraram interesse na sua empresa ou produto.

Passo 1

S"“f;“;,e B e oot Volte ao painel “escolha uma

O Atvidade de apps & Auvidade oftne fonte de publico

B catilogo personalizado”, clique em
Fontes da Meta "video". Na sequéncia, clique
Lo > v il Oora do netagraen em “avancar”:

= Formulario de cadastro &> Eventos

&

4 Experiéncia instantidnea Pégina do Facebook @

ED

2 Compras Classificades no Facebook

% Experiéncia de AR

@ SRS E

%,

Passo 2

No painel "criar um publico personalizado de engajamento com o video” vocé
tera muitas opgoes para configurar esse publico. Selecione a op¢ao de acordo
com os seus testes:

Criar um publico personalizado de engajamento com o video X
Engajamento @
Escolha um tipo de conteludo - ]

Pessoas que visualizaram pelo menos 3 segundos do seu seu video

Pessoas que visualizaram pelo menos 10 segundos do seu video

Pessoas que visualizaram todo o seu video ou pelo menos 15 segundos dele (ThruPlay)
Pessoas que visualizaramta 25% do seu video

Pessoas que visualizaram a 50% do seu video

Pessoas que visualizaram a 75% do seu video

Pessoas que visualizaram a 95% do seu video

® Voltar
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Passo 3
Agora, clique em “escolher videos" para definir qual video sera usado para
delimitar publico:

Criar um publico personalizado de engajamento com o video X

Engajamento @ @

Pessoas que visualizaram a 50% do seu video Escolher videos X
(Y

Pessoas que visualizaram a 50% do seu video -

Retengio ©
365 dias

Nome do pdblico

0/50

Descrigdo - Opcional

0/100

@ Voltar

Passo 4

Cligue na seta que acompanha o campo “pagina do Facebook” para escolher
a plataforma em que estao os videos que determinarao o publico do seu
anuncio:

Selecionar videos

Fontes de video J-L Pégina do Facebook
f v
[ Pagina do Facebook v ] & pedrosobral v
@® (B Paginado Facebook . Page 1
© Perfil empresarial do Instagram 1 vilisualizagdes do video por no minimo 3Usado pela liltima vez
Campanha
&= |dentificagdo do video
A

Nenhum video encontrado

Pig. 29



EATURANDO S
- ANUNCIOS

Passo 3

Selecione os videos de sua preferéncia de acordo com o seu teste:

Selecionar videos
......................
Parfil ampreastiel do Inatagram v 3 padrazobiel v Seus videos selecionados aparecerdo aqui.
Vocé poderd remover todos os videos que
Page1 # néo quiser incluir antes de confirmar suas
" ) seleges.
Miniatura Detalhes do viMisualizagGes do video por no minimo 3Usado pela dltima vez

0i, meu nome é Pedro e ndo limp... 126.755 23 de el de 2023

0:40 + Carregado: 23 de mai de 2023

MY PRECIOUSSSSS (kkkkk sé eu ... 7.824 _
m 0:42 » Carregado: 24 de mai de 2023 24 de mai de 2023

Ei Motivagéo néo é causa, E resulta... 93,965 ;
ﬂ' ' 1:07 » Carregado: 23 de mai de 2023 © 23 de mai de 2023

Passo 6

Em sequida, escolha o periodo em “reten¢ao”, dé um nome para o seu publico
em “nome do publico” e ao finalizar essas etapas, clique em “criar publico”:

Criar um publico personalizado de engajamento com o video X

Engajamento ©

Pessoas que visualizaram a 50% do seu video Editar videos X

[ +5

oy

Pessoas que visualizaram a 95% do seu video Escolher videos X

2 opgoes selecionadas v
Retengdo ©

60 ] dias
Nome do piblico

0/50
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“pagina do Facehook™

Escolha uma fonte de piiblico personalizado X Passo 1
Conecte-se com pessoas que jd demonstraram interesse na sua empresa ou produto.

Volte ao paine

|l‘

escolha uma fonte

Suas fontes
) o ) enoustiorss de publico personalizado”, clique
[ Atividade de apps &2 Atividade offline em "pégina do Facebook":

88 catalogo

Fontes da Meta
[> Video (@ Conta do Instagram
= Formulério de cadastro @ Eventos
4 Experiéncia instantanea » [E Pégina do Facebook @
= Compras & Classificados no Facebook

% Experiéncia de AR

@ aaad

Todos que se engajaram com a sua Pégina -
Retengio © Passo 2
K des Neste publico eu recomendo que
I —— e — VOCE use sempre a opcao “todos
que engajaram com a sua
Nome do piiblico pagina”, no campo “eventos”:
0/50

Descrigdo - Opcional

0/100

@ Voltar
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Eventos

Todos que se engajaram com a sua Pégina

Retengio ©
365 dias
&
@ Incluir mais pessoas @ Excluir pessoas

Nome do publico

Descrigéo - Opcional

FTURANDO S

con ANUNCIOS

0/50

0/100

Voltar Criar publico

Passo 3

Em “reten¢ado” eu recomendo
que vocé crie publicos de 1, 3, 7,
14, 30, 60, 90, 180, 365 dias. Nao
se esqueca do nome no campo
“nome do publico”. Feito isso,
cligue em “criar publico”:

Esses sao os publicos mais importantes, mas isso ndo significa que vocé nao vai
usar os outros. Mas eu recomendo que vocé comece testando

esses publicos.

Agora, vamos criar piblicos semelhantes.
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COMO CRIAR PUBLICOS SEMELHANTES
DENTRO DO META ADS?

Os publicos semelhantes funcionam da seguinte maneira: vocé ja tem seus
publicos personalizados funcionando bem e um dia vocé diz ao Meta Ads: Meta,
por favor, encontre um milhdo de pessoas parecidas com o publico de
engajamento com o meu Instagram (um publico personalizado).

E vocé pode criar publicos semelhantes a todos os publicos personalizados
que funcionam bem dentro da sua estratégia de trafego. Para aprender a
configurar esse tipo de publico, acompanhe o0 passo a passo a sequir.

Passo 1
Dentro do gerenciador do Meta Ads, clique em “criar publico”. Na sequéncia,
cligue em “publico semelhante”:

Pdblico SM - SUBIDO (328928844722088) -

M Colunas =

ar v Obrigado - 180D [ATUALIZAR URL]

" vObrigado - 180D [ATUALIZAR URL]

Filter

Status
Type
Availability

[SG1] View Convite - 15s 60D [19.05.23]

< < o< <

[SG1) View Obrigado - 180D

[SG1] View Captura - 180D

Semelhante (5%) - 1G - Envolviment to [SALVOU] - 60D

Semelhante (3%) - [IG] Envolvimento - [SEGUIDORES]

Pay. 33



FTURANDO S

con ANUNCIOS

Escolha uma fonte de publico personalizado X
Conecte-se com pessoas que ja demonstraram interesse na sua empresa ou produto.

Suas fontes

@ Site & Lista de clientes
[ Atividade de apps @2 Atividade offline

888 catalogo

Fontes da Meta

[> Video [ ] Conta do Instagram

— Formulério de cadastro ¢> Eventos

4 Experiéncia instantanea B P4gina do Facebook

2 Compras & Classificados no Facebook

% Experiéncia de AR

® Cancelar m

contas da Central de Contas que comegaram a seguir essa conta profissional

@ Incluir mais pessoas @ Excluir pessoas

Nome do ptiblico

[ Seguidores @pedrosobral 23/50 J

Descrigéo - Opcional

0/100

Voltar Criar publico
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Passo 2

No painel “escolha uma
fonte de publico
personalizado”, clique em
“conta do Instagram” e,
em sequida, clique em
"avangar”:

Passo 3

Agora, em “eventos”
escolha a opcao “contas
da central de contas que
comecaram a seguir essa
conta profissional”. Feito
isso, dé um nome para
esse publico no campo
“nome do publico” e clique
em “criar publico" para
finalizar essa etapa.
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Passo 4

E pronto, seu publico esta criado. Nao tem mistério. Na pagina principal do seu
gerenciador vocé pode conferir se esse publico esta ativo ou ndo. Confira essa
informacao na coluna “disponibilidade”:

ﬁ Piblico SM - SUBIDO (328928844722088) -
Tamanho

® Criar piblico v = Q M cotnas =
Tipo

@ . Pesquise pelo nome ou p  PUblico personalizado Disponibilidade

~ N Seguidores @pedrosobral °

a
e Semelhante (3%) - [SG1] View Obrigado - 180D [ATUALIZAR URL] ® Pronto °
Gitima edigso em 27/4/2023
Filter
Semelhante (2%) - [SG1] View Obrigado - 180D [ATUALIZAR URL] * Pronto [}
Status v Ottima edigo em 27/4/2023
Type v
&
Availability v
Source " [SG1] View Convite - 155 60D [19.05.23] * Pronto °

Ultima edigéo em 24/5/2023

[SG1] View Obrigado - 180D ® Pronto [}
Ultima edigo em 1/5/2023

Passo o

Feito isso, cliqgue em “criar publico” e, na sequéncia,
em "publico semelhante" novamente:

Pdblico

Criar piblico v M Colunas v

SM - SUBIDO (328928844722088) -

P O@ e

[ Pablico personalizado  pyplico personalizado Disponibilidade
& Publico semelhante Use os publicos personalizados para se conectar y Obrigado - 180D [ATUALIZAR URL] ® Pronto L
com as pessoas que j4 mostraram interesse em

Ultima edigao em 27/4/2023
sua empresa ou produto. Vocd pode criar um

piblico com base nos seus contatos de clientes,
tréfego do site ou app para celular.

£ pablico salvo
v Obrigado - 180D [ATUALIZAR URL] ® Pronto °
Ulima edigo em 27/4/2023

Filter
&
Status v
Type v [SG1] View Convite - 155 60D [19.05.23] ® Pronto °
Ultima edigo em 24/5/2023
Availability v tima edig8o em 24/5/202
Source v [SG1] View Obrigado - 180D . Pmnm‘ (')
Ultima edigo em 1/5/2023
[SG1] View Captura - 180D ® Pronto °
Utima edigo em 1/5/2023
Semelhante (5%) - IG - Envolvimento [SALVOU] - 60D * Pronto °
Ultima edigo em 25/4/2023
Semelhante (3%) - 1G] Envolvimento - [SEGUIDORES] * Pronto o

Ultima edigdo em 11/4/2023
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Passo 6

|selecione uma fonte de dados ou um puiblico existente

Origens com base em valor | Outras fontes

Ana Recuero

Canal do Holder

Coordenacaopedagogicanapratica

Curso Sapientia

Curso de Inglés Grétis

Dani Noce

J No painel “criar um
publico semelhante”,

o clique no campo

j “selecione sua fonte
H semelhante”. Em
seqguida, clique em
—rm “outras fontes":

conjuntos de anuncios selecionados. U 1% semelnante consiste nas contas da Uentral de
Contas mais parecidas com sua fonte semelhante. Aumentar a porcentagem cria um publico

[ P P

Criar um publico semelhante

sua fonte

l SEGU

x]

Origens com base em valor  Outras fontes

| Seguidores:@pedrosobral |

[16] Envolvimento - [SEGUIDORES]

Piiblico personalizado

Publico personalizado

] ae Ul nas contas aa uentral ae
Contas mais parecidas com sua fonte semelhante. Aumentar a porcentagem cria um puiblico

maior e mais amplo.

® Agora os semelhantes usam as localizag6es do conjunto de anuncios

Vocé incluird as localizagdes ao criar seus conjuntos de anlncios.

@

Cancelar
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Passo 7

No campo “selecione a sua fonte
semelhante” digite e selecione o
nome do publico criado
anteriormente:
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Passo 8

Agora, na secao “selecione o tamanho do publico”, vocé deve mover o cursor
para dizer ao Meta Ads quanto vocé quer naquele publico semelhante.
Lembre-se que 1% é um milhdo de pessoas, 2% ¢é dois milhdes de pessoas e
assim por diante. E quanto maior o numero escolhido, maior a chance de serum
publico pouco qualificado. Por isso, eu recomendo que, se vocé esta iniciando
agora, escolha 1%. Feito isso, clique em “criar publico”:

Criar um piblico semelhante X
Selecione sua fonte semelhante

Seguidores @pedrosobral X

Criar nova fonte *

Selecione o tamanho do publico

Ndmero de publicos semelhantes @

1 =

L]
0% 1 2% 3 4% 5% 7% 8% 9% 10

® 0 tamanho do publico varia de 1% a 10% da populagéo combinada das localizagtes dos seus
conjuntos de anlncios selecionados. O 1% semelhante consiste nas contas da Central de
Contas mais parecidas com sua fonte semelhante. Aumentar a porcentagem cria um plblico
maior e mais amplo.

® Agora os semelhantes usam as localizagdes do conjunto de anincios
Vocé incluira as localizagGes ao criar seus conjuntos de anuncios. @

Q) Cancelar Criar piblico

Passo 9
E pronto, seu publico semelhante foi criado.
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COMO CRIAR PUBLICOS SALVOS
DENTRO DO META ADS?

O publico salvo é a possibilidade de ter um publico com varias informacgoes.
Acompanhe o passo a passo da configuracao:

Passo 1
Dentro do gerenciador do Meta Ads, clique em *“criar publico”. Na sequéncia,
cliqgue em “publico salvo”:

(@  Publico SM - SUBIDO (328928844722088) -
. Criar pblico » M Colunas v
@ & Publico personalizado  |D do p. Nome Disponibilidade
&8 Piblico semelhante 1%) - ® Pronto o
(1%)
Ulima edigo em 24/5/2023
) Pablico salyo Gbli
Salve as opgdes de direcionamento usadas mais
Filter b
361] View Obrigado - 180D [ATUALIZAR URL] ® Pronto o
Status 0 em Ultima edigdo em 27/4/2023
andncios futuros,
Type 361] View Obrigado - 180D [ATUALIZAR URL] ® Pronto o
Avallabilty - Ultima edigao em 27/4/2023
Source v a
[SG1] View Convite - 15s 60D [19.05.23] * Pronto o
Ultima edigo em 24/5/2023
[SG1] View Obrigado - 180D °
[SG1] View Captura - 180D °

Criar um publico salvo Passo 2
[Nome do pabiicol Dé um nome para esse

[ Semelhantes aos seguidores @pel- 1% J pU b”CO de aco rdo com
|Pﬁblicos personalizados | Griernova = as caracteristicas dele
Q, Pesquisar publicos existentes no Campo "nome do
Excluir publico”. Feito isso,

* Localizagdes peSC]UISG pe|0 pUb“CO

Alcance as pessoas que moram ou estiveram recentemente nesta localizagéo. @

que vocé deseja no

o ‘ campo "publicos
Agora todo o direcionamento por localizagéo alcangaré pessoas que moram ou
moraram recentemente nas localizagGes selecionadas. As outras opgdes foram personalizados“:
removidas, portanto, ndo serd necessdrio selecionar um tipo de direcionamento por
localizagdo aqui.

© Entenda as mudangas no direcionamento por localizagdo
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Género 53
® Todos 54
Idiomas 55

Q, Pesquis Eh

Direcionameni 57

Incluir pessoas g 58

Q, Dadosd 59

Excluir 60

Criar um pablico salvo

© Entenda as no di por
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portz

Agora todo o direcionamento por localizagdo alcangara pessoas que moram ou
moraram recentemente nas localizagoes selecionadas. As outras opgdes foram

removidas, portanto, néo serd um tipo de dir por
localizagéo aqui.
Find out more
Brasil
Q@ Brasil
@ Incluir ~ Q pq Procurar
AFRICA g
\
~
sou 9 ) -
AMERICA y
.J“ y
South )/
Pacific P South 9
Ocean / Atlantic
Ocean
@ Adicionar pino
o

Passo 3
Na secao “idade”, selecione a idade desse
publico:

Passo 4

Vocé também pode editar a localizacao
desse publico em varios niveis como
pais, estado, cidade e caso vocé queira
anunciar para o publico semelhante que
esteja em determinada rua, € possivel
também. Com todas essas
informacoes, fizemos um publico
semelhante (1%) aos sequidores do
Pedro Sobral, que témentre 25e 45 e
gue moram no Brasil. Depois de fazer
todas as alteracgoes, clique em “criar
publico”:

Isso nao significa que vocé deve fazer um publico salvo para cada publico
semelhante, mas € um teste que vocé pode usar quando julgar necessario
dentro da sua estratégia de trafego pago.
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COMO CRIAR PUBLICOS
DENTRO DO GOOGLE ADS?

No Google Ads vocé vai reparar que a criagao de publicos é muito mais rapida.
Entdao, acompanhe o passo a passo de cada tipo de publico.

“visitantes do site”

= {\ Google Ads Passo 1
Dentro do gerenciador de anuncios do
F Planejamento v Google Ads, va até o menu lateral

esquerdo e cligue em “ferramentas”. Na
e — sequencia, cligue em “biblioteca

. erenciador de . " . " .
c piblesabe g compartilhada” e depois em "gerenciador
S de publico-alvo™:

Criar Biblioteca compartilhada | ~

Listas de exclusao

Metas Biblioteca de recursos
,p Grupos por locais
~
Farramen.
Adequacgdo do conteldo
= Tag do Google
Faturame...
[S} Solugdo de problemas ~
e Acdes em massa v
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Passo 2

Mantenha-se na aba "segmentos dos

”,

seus dados” clique no icone “+":

Gerenciador de publicos-alvo

I Planejamento
d Segm mbinad Seus insights de dados  Suas fontes de dados  Configuragées
S8 Biblioteca compartilhada A
. Segm i Q - m
o Pesquisar
Campanh.
ssssss da associagio ihos rede d i be  Tamanho: Rede de Display

MMMMM Biblioteca de recursos

[ ) Grupos por locals
Ferramen

Adequagéo do conteudo

Tag do Google

Passo 3
Agora, vamos conhecer uma lista de publicos e vamos criar cada um deles.
Comece por "visitantes do site”:

Gerenciador de publicos-alvo

Segmentos dos seus dados Segmentos

ccccc

mmmmmmm

Listas de exclusio

Metas Biblioteca de recursos

(5 Grupos por locais

Adequagdo do conteddo
& Solugio de problemas v
‘‘‘‘ Agdes em massa v v
Orgamentoselances v [ ViewPage-TvPSDY- 5400
Dados da empresa
o v

Passo 4

Na secao "usuarios do segmento”,
vocé pode escolher a opcao
"visitantes de pagina da web”. Em
“agoes” vocé deve colocar o numero
de dias daquele publico. No Google
Ads vocé pode colocar até 540 dias.

Além disso, uma ferramenta

interessante € o botao “refinar agao”:

Novo segmento de publico-alvo: visitantes do site Q Pesquise uma pagina ou campanha

Nome do segmento

Usuérios do segmento
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Passo 5
Através dela vocé consegue colocar a URL de uma pagina especifica do seu site
no campo “URL da pagina”:

Usuarios do segmento Selecione o tipo de visitante para criar um segmento. Saiba mais sobre segmentos

Visitantes de paginas da Web «

A¢6es Incluir as pessoas que realizaram as agbes a seguir
Aglo
540 dias

Visita a pag. da Web + | nos ultimos

Essa aglo precisa corresponder a todos os pardmetros abaixo @

E> URL da pagina ~

Adicionar agao (OU) Adicionar agéo (E)

contém -

Passo 6

Cologue o nome do publico no campo “nome do segmento”:

Nome do segmento bl ~

Usuarios do segmento Selecione o tipo de visitante para criar um segmento. Saiba mais sobre segmentos

Visitantes de paginas da Web

Passo 7

Feito isso, clique em “criar segmento” para finalizar essa etapa:

Opgdes de
preenchimento Preencher o segmento automaticamente com usuarios dos ultimos 30 dias
automatico
Descrigao Adicionar uma descrigao do segmento (opcional)
Seus segmentos de dados precisam obedecer a politica de publicidade personalizada e a Politica de consentimento para usuarios da Unido Furopeia do Google.

* Criar segmento eI
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“usuarios do YouTuhe”

Passo 1

No menu principal do seu gerenciador de anuncios, clique no icone “+”. Em
sequida, cliqgue em “usuarios do YouTube”:

A Google Ads ‘ Q Pesquise uma pdgina ou campanha

Gerenciador de publicos-alvo
I. Planejamento ~

Segmentos dos seus dados Publicos-alva Segmentos personalizados Segmentos combinados Seus insights de dados

L Biblioteca compartilhada ~

. Gerenciador de
o ibli +  Visit d
publicos-alvo isitantes do site

Campanh...
e e Tipo Status da associagio
? -+ Usuérios do aplicativo
Metas Biblioteca de recursos
4+ Usudrios do Younge te
o i ; kjras Aberta
9 rupos por locais pus Criada automaticamente
Ferramen -+ Lista de clientes
Adequagio do conteido Usudrios do YouTube Aberta
Bases B regras
8 Tag do Google
[T e = Combinagéo personalizada Usudrlos do YouTube Aberta

Baseada em regras

Solugéo de problemas v

st

Passo 2

No painel “novos usuarios do YouTube”, selecione o seu canal no YouTube no
campo “canal do YouTube”. Em sequida, na secao “agoes”, escolha a acao “ver
qualquer video” e coloque a quantidade de dias de acordo com os seus testes:

Canal do YouTube Selecione o canal do YouTube desse segmento de publico-alvo
- Pedro Sobral ®
728 mil inscritos - 9 videos
Agées Inclua as pessoas que realizaram a agdo a seguir.
L}

Agio @

Ver qualquer video v | nos dltimos | 30 dias
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Passo 3

Em “ag¢ao” vocé vai perceber que existem muitas possibilidades para os seus
publicos. Vocé pode variar aacao e o tempo também:

Agobes Inclua as pessoas que realizaram a agéo a seguir
Acao
Acessar a pagina do cangl « nos ultimos 540 dias

Entre essas opcoes temos “ver alguns videos”. Caso vocé faca essa escolha,
vocé precisara colocar os links desses videos no campo “pesquise ou cole o

URL do YouTube”:

Agoes Inclua as pessoas que realizaram a agéo a seguir
Agao
Ver alguns videos * | nos ultimos 540 dias

Inclua pessoas que visualizaram algum dos videos a seguir
»

I :> ‘ Q Pesquise ou cole o URL do YouTube

Passo o

Nao se esqueca que para cada publico vocé precisa colocar um nome que seja
facil de identificar depois e crie um publico para 1, 7, 15, 30 dias e por ai vai).
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“lista de clientes”

= /A Google Ads

Gerenciador de publicos-alvo

X Passo 1
Planejamento v
e s e« No menu principal do seu gerenciador de
anuncios, clique no icone “+".

Listas de exclusio
@ -+ Usudrios do aplicativo _

MMMMM R Em sequida, cligue em “lista de clientes”:

[ ) Grupos por locas

Adequagdo do contetido

=]
........ TegdoCoogl +  Combinagho personalizada
@ Solugdo de problemas v
Lo AcBes em massa v 0O

Passo 2

Para fazer esse publico vocé precisa de uma verba minima e alégica € a mesma
que aprendemos la no Meta Ads. Tenha a sua lista de contatos ja pronta no excel
e dé o nome para o seu publico em “nome do segmento”:

Nome do segmento [ ] A
Nome do segmento de plblico-alvo

Tipo de dados Selecione o tipo de dados que vocé quer enviar por upload

@ Fazer upload de e-mails, telefones e/ou enderegos de correspondéncia

(O Fazerupload de codigos de usudrio

Passo 3

Faca o upload da lista em "dados para upload” e quando compartilhar o arquivo,
clique em "salvar e continuar”:

E> Dados para upkmd Faga o upload do seu arquivo CSV (ou use um modelo) em conformidade com a diretriz de formatacio

\ Solte o arquivo aqui ou  Procurar

“ Ver as instrugdes

0 Esses dados foram coletados e estdo sendo compartilhados com o Google em conformidade com as Politicas de
Segmentacdo por lista de clientes
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COMO CRIAR PUBLICOS PERSONALIZADOS
DENTRO DO GOOGLE ADS?

Os publicos personalizados podem ser criados a partir de aplicativos e sites em
gue o seu usuario navegou. Acompanhe o passo a passo para saber como
configura-los.

= A Google Ads Q
Gerenciador de publicos-alvo Passo 1
® - No menu principal do seu gerenciador de
R — ~_anuncios, cligue em "segmentos

personalizados” no topo da pagina:

Passo 2

Feito isso, cliqgue no “icone +" e
preencha as informacodes do
painel “novo segmento
personalizado”. Vocé pode
escolher a opcao “pessoas com
qualquer um destes interesses
s e ou intengoes de compra” e na
Lo e v * secao “pessoas que usam

N aplicativos semelhantes a"” vocé
deve selecionar o aplicativo em

Novo segmento personalizado

questao. Para escolher o aplicativo, pense no padrao de consumo do seu
publico-alvo. Em outras palavras: que aplicativos o seu publico usa? Se vocé
tem um delivery, é interessante que vocé escolha“IFood”, por exemplo.
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Passo 3

Dé um nome para esse publico em “nome do segmento” e clique em "salvar

Novo segmento personalizado

0Os anincios que usam a segmentagdo por pablico-alvo precisam estar de acordo com a politica de publicidade personalizada. As palavras-chave sensiveis serio
veiculadas apenas contextualmente ou nio serdio veiculadas. Todas as campanhas estdo sujeitas as politicas de publicidade do Google Ads e ndo podem incluir
conteudo inadequado. Saiba mais

Nome do segmento

Novo segmento personalizado

sensiveis serio I asso 4

pumns i Vocé também pode
escolher a opgao "pessoas

que havegam por
@ Pessoas com qualquer um destes interesses ou intengdes de compra @ . .
5 Passons el e e @ determinados tipos de

Apenas em campanhas veiculadas nos Servigos do Google. Em outras campanhas, os termos serfo usados como interes
site™:

0s aniincios que usam a segmentacao por piblico-alvo precisam estar de acordo com a politica de A

Nome do segmento 18P Aplicativos de trafego pago ‘

Incluir pessoas com os seguintes interesses ou comportamentos @

ou intengdes de compra

‘ Adicionar intengGes de compra ou intere

Amplie o segmento ao incluir também!:

| Pessoas que navegam por determinados tipos de site

Pessoas que usam determinados tipos de aplicativo »

Novo segmento personalizado

0s antincios que usam a segmentagdo por publico-alvo precisam estar de acordo com a politica de publi rsonal As palavras-chave sensiveis serdo

Rersonalizada,
veiculadas apenas contextualmente ou ndo serdo veiculadas. Todas as campanhas estdo sujeitas as politicas de publicidade do Google Ads e néo podem incluir

o045 hadseti o, Saibelmala
NOMN o Reg T SP) Aplicativos de trafego pago ‘ Passo 5

e o] e e e o Nesta opcao vocé pode
(@ Pessoas com qualquer um destes interesses ou intengdes de compra @ X colocar o ||nk dos S|teS

(O Pessoas que pesquisaram qualquer um destes termos no Google @
Apenas em campanhas veiculadas nos Servigos do Google. Em outras

ampanhas,

s termos serfo usados como interesses ou intengdes de compra,

dos seus concorrentes
no campo “ou pessoas
|pqgm om sies semlFSHEHBID X que navegam por sites
= | semelhantes”:

Adicionar intengBes de compra ou interesses ‘
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Novo segmento personalizado Passo 6
fa das. Todas o ade do ¢ "

Ao selecionar a opcao
"pessoas com qualquer um
destes interesses ou
intengcoes de compra”, vocé
deve colocar que interesses

(=]

arrumar ar condicionado X <:|

S0 esses N0 campo em
branco:

Passo 7

E possivel criar um publico com pessoas que pesquisaram por determinado
termo no Google. Para isso, basta escolher a opgao “pessoas que pesquisaram
qualquer um destes termos no Google” e preencher o campo em branco com as
palavras em questao:

Incluir pessoas com os seguintes interesses ou comportamentos @

O Pessoas com qualquer um destes interesses ou intengbes de compra &

@ Pessoas que pesquisaram qualquer um destes termos no Google @ <:
ADSr om campanhas ve sdas nos Servicos d jle. Em outras campanhas e

O

[ Adicionar termos de pesquisa do Google

1
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Vocé acabou de conhecer toda a parte
de publicos no trafego pago. De fato, é
um conteudo super técnico, mas nao tem
como fugir. Lembre-se que aos poucos
vocé vai entender como funciona na
pratica.

Além disso, nao deixe de usar os seus
estagiarios (agentes de IA) o mais rapido
possivel. Dessa forma, além de otimizar
sua rotina, vocé conseguira resultados
melhores do que imagina.

Fechou? Leia este material quantas
vezes quiser, mas nhao deixe de praticar o
quanto antes para fixar melhor o
conteudo que vocé acabou de estudar.

Abrago, tamo junto!

Lol Bl
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